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Logo
Mindestabstand und Farben

Um die Wiedererkennbarkeit der Marke Deutsches
Kinderhilfswerk zu gewédhrleisten, muss die konse-
quente Verwendung der Originalvorlagen sicherge-

stellt werden. Die Grof3e des Logos und die
Einhaltung der definierten Abstande um das Logo
herum sind deshalb von duf3erster Wichtigkeit.

Der Mindestabstand definiert den Bereich

um das Logo, der grundsétzlich frei gehalten wer-
den muss und in den keine anderen Elemente
platziert werden diirfen.

Als Referenz zur Festlegung des Mindesabstands
dient die Hohe des ,,K“ aus der Wortmarke.
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Reinzeichnungsdateien DKHW

Das Logo ist digital verfiigbar; die Vorlagen diirfen
nur in der Originalversion und -gréf3e verwendet
werden. Anderungen sind nicht zuldssig.

Standardanwendungen

Einsatz Logo farbig

— tiberall, wo méglich

Logo 4-farbig

DKHW_Logo_s4c.eps
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Logo Pantone

DKHW_Logo_P.eps

Ausnahmeanwendungen

Einsatz Logo Graustufen

— Beispiel: Anzeigen in
Graustufen

Logo Graustufen

DKHW_Logo_Graustufen.eps
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Einsatz Logo farbig
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Beispiel: 1-farbige Anzeigen

Logo 1-farbig

Logo RGB

DKHW_Logo_RGB.eps
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DKHW_Logo_1c.eps

Einsatz Logo einfarbig

— Beispiele Schwarz: Fax,
Sponsoring, Co-Branding

Logo Schwarz
DKHW_Logo_SW.eps
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Einsatz Logo Negativ

— Beispiele: negativ-Dar-
stellungen (weif} auf Farbe)

Logo Weif3
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DKHW_Logo_Neg.eps
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Einsatz Logo Pantone Kontur

- nur auf der Spendendose

Logo Pantone

DKHW_Logo_P_Kontur.eps

Sollte das Medium die Farbe
vorgeben, kann das Logo in weif}
eingesetzt werden. Die Hinter-
grundfarben sollten dem Farb-
spektrum von DKHW entsprechen.



Grof3en DKHW

Fiir DIN Formate ist das Logo des

Deutschen Kinderhilfswerkes in drei verschiede-
nen Gréf3en mit jeweiligen Platzierungsabstdanden
definiert.

Fiir weitere Mediengréf3en wird auf Basis

des néchstliegenden DIN-Formats (Seitenverhalt-
nis) das Logo proportional auf das gewiinschte
Format skaliert.

Hochformate — Standard

DIN A4 hoch (210 x 297 mm)

Logobreite: 45 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Héhe des ,,K“ aus der Wortmarke): 4X
Abstand nach rechts bzw. links 4X

DIN As hoch (148 x 210 mm)

Logobreite: 40 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Hohe des ,,K“ aus der Wortmarke): 3X
Abstand nach rechts bzw. links 3X
DIN lang hoch (99 x 210 mm)

Logobreite: 40 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Héhe des ,,K“ aus der Wortmarke): 3X
Abstand nach rechts bzw. links 3X

Querformate — Standard

DIN A4 quer (297 x 210 mm)

Logobreite: 45 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Héhe des ,,K“ aus der Wortmarke): 4X
Abstand nach rechts bzw. links 4X
DIN As quer (210 x 148 mm)

Logobreite: 40 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Hohe des ,,K“ aus der Wortmarke): 3X
Abstand nach rechts bzw. links 3X
DIN lang quer (210 x 99 mm)

Logobreite: 40 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Héhe des ,,K“ aus der Wortmarke): 3X
Abstand nach rechts bzw. links 3X
Visitenkarte quer (85 x 55 mm)

Logobreite: 30 mm
Abstand oben bzw. unten (x= Héhe des ,,K“ aus der Wortmarke): 3X

Abstand nach rechts bzw. links

3X



Positiv- und Negativbeispiele

Damit das Logo des Deutschen Kinderhilfswerkes
sofort und leicht erkannt wird, muss eine stets
einheitliche Prasentation gewdhrleistet sein.

Vorbildlich
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Das Logo steht immer auf weiem Hintergrund
in den korrekten Proportionen.

Nicht zuldssig

L

Farbiger Hintergrund

Bildhintergrund
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Isolierung der Bildmarke
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VVerzerrung (Dehnung oder Stauchung)

VAnschnitte

Isolierung der Wortmarke




Layoutprinzip

Co-Branding und Sponsoring

Verbales Co-Branding

Nur der Gastgeber tritt

mit Logo auf. Gaste und
gleichberechtigte Partner treten
lediglich tiber einen verbalen
Verweis in Erscheinung. Dieser
kann als knappe, sachliche
Anbindung formuliert oder in
kommunikativer Form in den
Text integriert werden.

Verbal-visuelles Co-Branding
Gaste und gleichberechtigte
Partner treten mit Logo und
einem erklarenden verbalen
Zusatz in Erscheinung. Dieser
ist knapp und sachlich gehalten
und erldutert, in welchem
Verhiltnis Gast und Gastgeber
bzw. die Partner zueinander
stehen.

Visuelles Co-Branding

Alle Beteiligten (Gastgeber,
Gadste, gleichberechtigte
Partner) treten lediglich mit
Logo auf. Ein verbaler Verweis,
der die Beziehung zwischen
den Beteiligten erldutert, fehlt.
Deshalb ist ein rein visulles Co-
Branding zu vermeiden.

Deutsches Kinderhilfswerk
als Gastgeber fiir Andere

CJ
YDeutsches
“ I\ Kinderhilfswerk

Ein Kooperationspartner
von FREMDMARKE.

@
Y Deutsches
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In Kooperation mit

Il FREMDMARKE

Deutsches Kinderhilfswerk und Andere
als gleichwertige Partner

FREMDMARKE in Zusammenarbeit mit Deutsches Kinderhilfswerk

U
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Deutsches

IV Kinderhilfswerk BN FREMDMARKE

Eine Partnerschaft von Deutsches Kinderhilfswerk und FREMDMARKE

es
erhilfswerk

Il FREMDMARKE

@ihilfswerk B FREMDMARKE

Deutsches Kinderhilfswerk
zu Gast bei Anderen

a)

oder

b)

INIERENMBDMWARKE

In Zusammenarbeit mit
Deutsches Kinderhilfswerk

In Kooperation mit

O
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B REVMDVARKE

In Kooperation mit
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Layoutprinzip
Platzierung der Co-Branding-Linie

Zur Verdeutlichung der Beziehung zwischen der
Marke Deutsches Kinderhilfswerk und Gasten,
Partnern, Sponsoren etc. wird eine Co-Branding-
Linie verwendet. Abhdngig von der Anzahl

der kooperierenden Marken und der Art der
Anwendung gibt es verschiedene Méglichkeiten
zur Darstellung des Co-Branding-Hinweises
(siehe Beispiele rechts).

Version 1a-c: Das Logo der Gaste bzw. Sponsoren
wird in Verbindung mit der Co-Branding-Linie
(z.B. ,In Kooperation mit + Gadste bzw. Sponsoren
Logo”) eingesetzt.

Alternative Formulierungen zu ,,in Kooperation
mit“ sind ebenfalls zuldssig, sofern sie die Art
der Kooperation, des Sponsorings oder auch

der Forderung besser verdeutlichen. Derartige
Hinweise sollten immer kurz und beschreibend
sein. Bei gleichzeitiger Prasentation von mehr
als nur einem Gast bzw. Sponsor sollten die
jeweiligen Marken horizontal oder vertikal mit
dem angegebenen Mindestabstand (siehe rechts)
ausgerichtet werden.

Version 2a und b: Die Marke Deutsches
Kinderhilfswerk ist zu Gast bei Dritten. Das Logo
kann entweder farbig auf weifler Flache

oder invers auf dem Hintergrund

der Fremdmarke erscheinen.

Darstellung der
Co-Branding-Linie
Schrift

Meta Book Roman

Schriftgréfie

Die Zeichenhdhe betrédgt bei
DIN A4 Format = g pt

<DIN As Format = 7 pt

> DIN A4 = proportional

Farbe

DKHW-Blau, Schwarz oder
Weif3. Nutzen Sie bitte fiir
Informationstext und Linie
die selber Farbe.

Linie

Die Linie wird unterhalb des
Co-Branding-Textes platziert
und dient zur Erkldrung, in
welchem Bezug die Marke
bzw. Fremdmarke zu anderen

Marken steht. Die Linie beginnt
immer linksbiindig mit dem Co-

Branding-Text und dem Logo.
Linienstarke: o,5 pt

Der Abstand zwischen dem
Co-Branding-Text und der Linie
sollte moglichst ¥4 x betragen,
zwischen Linie und Logo 1x.

Werden mehrere Logos unter

der Co-Branding-Linie platziert,

sollte mindestens ein Abstand
von mindestens 2x horizontal

und vertikal zwischen den Logos

gehalten werden.

Version 1a Version 1b

Version 1c
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