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/um Thema:

Sechsjahrige, die auf YouTube Spielzeug, Spiele oder Apps
testen. Zehnjahrige, die bei Snapchat Einblicke in ihre All-
tags- und Freizeitaktivitaten gewahren. Vierzehnjahrige, die
auf Instagram Mode- und Schminktipps geben. All das ist im
Social Web langst nichts Ungewohnliches mehr und die Zahl
der entsprechenden Kandle wachst, in denen Kinder auf diese
oder ahnliche Weise mitwirken. Vorbild der Kleinen sind hier
die ganz GroRen: Influencer/innen auf YouTube, Instagram,
Snapchat & Co. Und so tun sie es ihren Stars gleich. Soge-
nannte Kinderinfluencer/innen halten Spielzeug, Bauklotze
oder Knetgummi in die Kamera, das Schwarmen fur Produkte
ist ihr Geschaft. Bereits Kinder im Vorschulalter werden auf
bestimmten YouTube-Kanalen speziell als Zielgruppe ange-
sprochen. Aus Perspektive des Jugendmedienschutzes ergeben
sich aus diesem Phanomen allerdings vielfaltige Heraus-
forderungen.

Der Fachtag ,Zwischen Spielzeug, Kamera und YouTube —
Kinder und Influencing in sozialen Medien“ mochte das
Spannungsfeld Kinderinfluencer/innen in sozialen Medien aus
verschiedenen Perspektiven beleuchten und mit Akteur/innen
verschiedener Disziplinen diskutieren. Dabei wird ein beson-
derer Fokus auf folgende Bereiche gelegt:

« Personlichkeitsrechte von Kindern im Internet,

+ Instrumentalisierung von Kindern in sozialen Medien sowie

+ Unzulassige direkte Kaufappelle an Kinder in sozialen
Netzwerken.

13:30 EINLASS UND ANKOMMEN

Moderation: Vera Linl3, freie Medienjournalistin
14:00 BegrifRung und Einleitung

Thomas Kruiger
Prasident Deutsches Kinderhilfswerk

Dr. Wolfgang Kreil3ig
Vorsitzender KIM

Die Wurde des Kindes ist antastbar. Eine kinder-
ethische Perspektive auf Kinderinfluencer*innen

Keynote |

14:20 Prof. Dr. Roland Rosenstock
Universitat Greifswald, Lehrstuhl fiir Praktische Theologie und
Religionspadagogik / Medienpadagogik

Spielst du noch oder arbeitest du schon?
Die kinderrechtliche Perspektive auf
Kinderinfluencer*innen

Podiumsdiskussion |
14:40 Sabine Frank

Google Germany, Leiterin Regulierung,
Verbraucher- und Jugendschutz

Stefan Haddick

Bundesministerium fiir Familie, Senioren, Frauen und Jugend,

Leiter Referat Jugendschutzgesetz, Kinder- und Jugendmedien-

schutz, Aufwachsen digital

Holger Hofmann
Deutsches Kinderhilfswerk, Bundesgeschaftsfiihrer

Mirella Precek
mirellativegal, YouTuberin

Prof. Dr. Roland Rosenstock
Universitdt Greifswald, Lehrstuhl fiir Praktische Theologie
und Religionspadagogik / Medienpadagogik

1 KAFFEEPAUSE

Einkaufen bei Freunden? Direkte Kaufappelle bei
Kindern und Jugendlichen in sozialen Medien

Keynote Il

16:40 Prof. Dr. Burkard Michel
Hochschule der Medien Stuttgart, Fakultét Electronic Media

Wenn die Peer-Group online ist: Die Bedeutung
von Influencing fur die junge Zielgruppe vor dem
Bildschirm

Podiumsdiskussion Il

17:00 Charles Bahr
Schiler und Griinder der Marketing Agentur
Jtubeconnect media“

Christoph Klara
Geschaftsfiihrer WunderStudios

Dr. Wolfgang KreiRig

Vorsitzender der Kommission fiir Jugendmedienschutz (KJM)

Prof. Dr. Burkard Michel
Hochschule der Medien Stuttgart, Fakultét Electronic Media

18:30 GET-TOGETHER BEI SNACKS UND GETRANKEN

20:00 Ende



